
DiversifikationMarkt-
Entwicklung

Produkt-
Entwicklung

Markt-
Durchdringung

Produkt-Markt Matrix (1)

Der Umfang der 

Kreise entspricht 

den jeweiligen 

(geplanten) 

Umsätzen einzelner 

Geschäftsbereiche, 

Produkte, Marken. 

Es kann auf eine 

graphische 

Darstellung 

verzichtet und eine 

simple Zuordnung in 

Listenform erstellt 

werden.
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Produkt-Markt Matrix (2)

z.B. mehr Verkäufe 
pro Kunde, neue 
Kunden

z.B. Verkauf von vor- & 
nachgelagerten Produkten, 
gänzlich oder teilweise 
neuen Produkten an neue 
Kundensegmente und 
Märkte

z.B. neue regionale 
Märkte, neue 
Zielgruppen

z.B. Innovationen, 
Produktvarianten 

Bestehende  Produkte
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Produkt-Markt Matrix (3)

z.B. Absatzfördernde 
Maßnahmen 

z.B. Werkstoff Carbon als 
Leichtbaumaterial für die 
Raumfahrt, Skibindungen, 
Skistöcke etc.

z.B. Export, 
Spezialski für 
Rennläufer, 
Senioren, Funski
etc.

z.B. Entwicklung 
Carving Ski

Bestehende  Produkte
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Produkt-Markt Matrix (4)
Bestehende  Produkte
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